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Das ehemalige Schlachthofgeldn-
de ist mit nevem Leben erflillt.

Kunst und Gewerbe fithren in
Karlsruhe ein sinnvolles Mit- und
Nebeneinander.

KOMMENTAR

Anja Frisch
PZ-Mitarbeiterin, zu:

Entwicklungen im
Kreativpark Karlsruhe

ass Kultur ein wichtiger

Standortfaktor  fiir  die
Nevansiedlung von Unterneh-
men st = st ein alter Hut, In
der Kreativbranche selbst liegt
ein Same fiir eine prospericrende
Wirtschaft. Karlsrulwe ist it
seiner Hochschule fiir Gestal-
tung, mit ZKM, Musikhoch-
schuafe und dem Karlsrufter In-
stitut fiir Teclmologie eine Brut-
stitte  junger Kreativer.  Die
Stadt tut gut daran, sie nach
der Ausbildung  micht in  die
Welt zielhen zu lassen. Was die
hiufie an  Schnitistellen von
Kunst, Wirtschaft wnad Technik
Arbeitenden  halten Kann, st
efnr Umfeld, das ilvem Potenzi-
al fiirderlich ist.

Geld in die
Hand nehmen

Produkte und Dienstleistungen
des noch jungen Gewerbezweigs
der sogenannten Creative In-
dustries  kilnmen da  gedeilien,
wio eint Netzwerk dent Austansch
vl Know-how ebense erleich-
tert wie die zeitweiliye, projekt-
bezagene Kooperation, wnd wo
Crastronomic und  Kulturange-
bate Begegmungen und Dmpelse
bieten, denn ziindende CGedan-
kenblitze entstehen selten zwi-
schen acht und vier am Schreib-
tisch. An Karlsrubes Kreativ-
park  Alter Schlachthof® zeigt
sich aber auch, dass o5 notweri-
dig ist, ein stimmiges wnd it
den Nutzern  abgestimmtes
Konzept 2n haben und Geld in
die Hamd z2n netimen, will man
zukunftsorientiert it raren Ge-
werbeflichen sivnvedl umgehien.

,Alles muss stimmen®

Karlsruher Kreativpark , Alter Schlachthof* floriert

KARLSRUHE. In unmittelbarer Nihe zu
Musikhochschule und  Autobahnzu-
bringer entwickell sich Karlsruhes
wohl innovativstes Gewerbegebiet,
Kultur und kulturnahes Gewerbe sol-
len sich aufl dem rmund sichen Hektar
grofen Konversionsgelinde Kreativ-
park  Alter Schlachthof gegenseitig
befruchten. Sandsteinbaulen prigen
das 1887 in Betrieb genommene Areal
stdlich der Durlacher Allee am Gstli-
chen Stadteingang. Vor zweicinhalb
Jahren endete der Schlachtbetrieb und
noch zeugen Fleischerhaken, Stille
und geflieste Wande von der Nutzung
der Gebdude als Sehlacht-, Haute- oder
Fletschmarkthalle. Doch schon vor
Jahren begann gich Neues 2u etablie-
ren, das Kulturzentrum Tollhaus zog
19492 auf das Gelinde, Menschenrechts-
zentrum, Jazzelub und Kinstlerate-
liers folgten. Mittlerweile haben sich
knapp 20 Mieter angesiedelt, darunter
eine  Pianowerkstatt, eine  Elsen-
sthmiede, ein Architekturbiiro, ein Zu-
sammenschluss regionaler Filmema-
cher und eine Blirogemeinschaft von
Designern, dazu ein Restaurant und ei-
ne Punk-Rock-Bar. Die Vernetzung ist
hier das Besondere, das Bedirinis
nach Austausch und die Offenheit fir
gemeinsame Aktionen®, sagt Tollhaus-
Geschaftsfhrerin Britta Velhagen. So
prisentierten sich die ersten Kreative
park-Nachbarn am vergangenen Wo-
chenende gemeinsam bei cinem Tag
der offenen T

Biirgerinitiative gegriindet

Die Vorgeschichte der Umnotzung
reicht zurick in die 1990er-Jahre als
Teil stiadteplanerischer Ideen fiir cine
magliche Bundesgartenschan  sowie
fur die, nicht erfolgreiche, Bewerbung
Karlsruhes als Furopdiische Kultur-
hauptstadt. 2004 gegriindet, wurde die
Burgerinitiative LArbeitsgemein-
schaft Kreativpark Ost™ fir das Ansie-
deln ven RKultureinrichtungen und
Kreativechaffonden  initiativ.  Deren
Ideen flossen in ein stidtebanliches

nehme man weiterhin  Anregungen
und Wiinsche der Nutzer auf, sagt
Stadtplanerin Barbara  Rettenmaier,
die fur den Kreativpark zustindige
Projektleiterin bei der Facher GmbH.

Die stidtische Gesellschaft ist mit der

Planung, Sanierung und Vermarktung
des Gelindes befasst. Da die Sanierun-
gen mit erheblichen Investitionen ver-
bundensind, die nur zum Teil iber Mie-
triickusse zu finanzieren sind, warde
die Facher GmbH im Doppelhaushalt
20082010 mit funf Millionen Euro fiir
das Gehiet , Alter Schlachthof™ ausge-
stattel. 20 his 25 der zum grofiten Teil
unter Denkmalschutz stehenden Ge-
hiude werden erhalten und saniert, et-
wit Zwel Hektar des Gelandes sollen
new bebaut werden, Um Spekulation
vorzubeugen, wurden die Grundsti-
che der Facher GmbH tbertragen. Der-
zeit befinden sich ein Existenzgrinder-
gentrum und das newe Domizl fir den
Musikclub Substage im Bau. Bis 2015,
wenn die Stadt ihr 3M-ihriges Beste-
hen fetert, soll die Konversion des eins-
tigen Schlachihols abgeschlozsen sein,

Geduldige Suche

Das Fusammenfassen eng verbun-
dener Branchen, in diesem Fall der
Kreativwirtschaft, verstehe sich als
neuer, angebotsorientierter  Ansatz
der Wirtschaftsfirderung, betont Ret-
tenmaier, , Kulturund Gewerbe fliellen
immer mehr ineinander”, die sich aus
ihrer Verkniipfung ergebenden Syner-
gien lielen hohe Wachstumsraten er-
warten. Diese Cluster-Bildung® seiein
Svichtiges standortpolitisches  Ziel®,
weshallby man in Karlsruhe geduldig
nath Kreativunternehmen suche statt
an x-beliebige Firmen zu vermieten.
Lnhaltlich muss es stimmen”, sagt
auch Velhagen, die sich aus Sicht der
Nutzer allerdings mehr Gehdr auf der
Ebene  paolitischer  Entscheidung
wimschi. Die endgiltige Zahl der Mie-
ter steht noch nicht fest, da die Raum-
grofe vom Ein-Personen-Atelier bis
zur GM-Guadratmeter-Fliche variie-
ren kann, Anja Frisch

Mit einem groBen Fest unter dem Motto .ausgeschlachtet” stellte
sich am Wochenende der Kreativpark Karlruhe vor, Gut bevilkert war
auch die Bar ,Alte Hackerei, die seit Mai 2007 auch viel Live-Musik

bietet.
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Das groBe Areal des ehemaligen Karlsruher Schlachthofs wird von der
Karlruher Facher GmbH neu geplant, saniert und vermarktet. Hier der

Blick auf ein Modell des geplanten ,, Tollhaus”-Neubaus.

Fatos: Frisch
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PFORZHEIM. Zurzeit ist Plorzheims
Oherbimgermeisterin Christel Augen-
stein In aufkkrerischer Mission unter-
wegs: Nein, das werde kein Kiinstler-
treff™, sicht sie sich nach eigenem Be-
kunden immer wieder genotigt 2u heto-
nen, wenn es um das Kompetenzzen-
trum Kreativwirtsehaft” geht, das wohl
im Kollmar & Jourdan-Gebaunde sein
Domizil finden wird. Nicht nur mit die-
sem Wortungetum tun sich allerdings
viele schwer, auch der Begrifl Kreativ-
wirtschaft — und vor allem deren wirt-
schaftliche Bedeutung - scheint haufig
noch nebulos, Dabel rangiert die Bran-
che im bundesweiten Viergleich bei der
Wertschopfung gleich nach der Ma-
schinenbau- und Automobilindustrie.
Lnd aueh in Pforzheim hat mich die
Zahlder Betriebe stark tberrascht™, re-
stimiert Augenstein. 1495 Unterneh-
men seien laut IHK inder Goldstadt die-
ses  Wirtsehaftszweigs  auzuordnen:
Der Lowenanteil entfallt dabet aul das
Segment Design, Uhren und Schmuck
(464 Unternehmen), gefolgt von Unter-
nehmensheratungWerbung (3773, der
IT-Wirtschaft (257) sowic Handwerks-
hetriebe der Kreativwirtschaft (170)
und Handel mit Kulturgutern (105). Das
sefen zwar alles JKlein- und Kleinstbe-
iriehe”, schildert die OB, wundert sich
aber gleichzeitig in Anbetracht der gro-
Ben Zahl:  Warum haben wir das nicht
friher erkanmt™,

wEhrgeiziger Zeitplan*

Mit diesem Mauerblimehendasein
soll es nach Willen von Augenstein und
Wirtschaftsftnrderer  Christoph  Dick-
manns nun endgiliig vorbed sein. Zwei
Bausteine nennt das Stadtoberhaupt
dafiir als grundlegend: Zum einen die
Kreativmeile (eine raumbiche und opti-
sehe Verknupfung vorhandener Stand-
orte in der Innenstadt™) und ehen jenes
Kompetenzzentrum Kreativwirtzchaf
im Kollmar & Jourdan-Haus, das mit
dem Beschluss des Gemeinderals zum
Kauf der Immaobilie am 30, Juni anf den
Weg gebracht werden soll. Einen Tag
spater muss namlich auch der Antrag
auf Mittel aus dem Europidischen Fonds
fiir regionale Entwicklung (EFRE) ge-
stelit werden, der Plorzheim immerhin
filnf Millionen Euro bescheren soll, Bis
sum Jahresende, schildert Dickmanns,
miissten dann 50 Prozent der bewillig-
ten Mittel auch abgerufen werden. , Ein

KREATIVWIRTSCHAFT
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Oberbiirgermeisterin will Wirtschaftsstandort starken: Weniger konjunkturabhangige Arbeitspldtze notwendig

AN s

Das Kollmar & Jourdan-Geb&dude in der Pforzheimer Bleichstrafie soll kiinftig das Kompetenzzentrum Kreativwirtschaft beherbergen,

Fotos: Seibel

ehrgeiziper Leitplan®, sagt Christel Au-
genstein, Ehrgeizig auch deshalb, weil
die Mittel nur fur die  Hardware®, also
das Gebaude, genutzt werden kinnen,
die Entwicklung der, Software”, dic die-
sea Kompetenzzentrum erst sinnvoll
macht, hingegen noch lange nicht abge-
schlossen ist. Hier, so konstatiert Dick-
manns, sei man in Gesprachen mit Ver-
tretern der Kreativwirtschalt und mit
Studenten der Hochschule Plorzheim,
wobel gerade den angehenden Desig:
nern bei diesem Projekt eine wichtige
Rolle gukommt Die sollen namlich
kimftig vor allem inden Genuss der An-
gebote im Kollmar & Jourdan-Haus
kommen, . denn nur fiir 15 oder 20 Mie-
ter brauchen wir diesen Aufwand nicht
20 treiben®, versichert der WSP-Direk-
tor, Durch ein Cluster-Management®,
das speziell auf die Bedirfnisse der
Kreativwirtschaft abgestimmit sei, will
Dickmanns  wirken: Gemeinsame
Messeauftritte, Unterstitzung  beim
Vertrich und Imagewerbung fiir die
Branche sieht er als wirksame Instru-
mente. Das genaue Nutzungskonzept
soll bis zum Stichtag 30, Juni stehen:
Dass es dabei einen . Open-Space-Be-
reich ™ mit anmietbaren Multimedia-Ar-
beitsplatzen,  eine  multifunktionale
Werkstatt nicht nur fur den Schmuck-
bereich und ein Fotostudio geben wird,
ist bereits in einer vom Gemeinderal ge-
nehmigen Beschlussvorlage konkreti-
siert. Wichtiger Bestandteil ist auch die

Kreativwirtschaft
im Internet

Das Forschungsgutachien Kul-
tur- und Kreativwirtschaft der
Bundesregierung  kann unter
www.bmwi.de bestellt werden.
Infos (ber den Kreativpark in
Karlsruhe gibt  es  unter
www. kreativpark-ost.de, dic Me-
dienRegion Stutigart stellt sich
unter medien.region-stutt-
gart.de vor. Das vorliufige Nut-
zungskonzept fir das Plorzhei-
mer Kollmars Jourdan-Gebau-
de gibt es unter www.stadt-

pforzheim.de (Ralsinformati-
onssystem  der Stadt  Plore-
heim). Ps

eativen sollen Pforzheims Zukunit sichern

Die Koll-

In Stein gemeiBelt:
mar & jourdan-Initialen.

LNVermietung an Kreative®, die analug
der Handhabung im Plorzheimer Grin
derzentrum Innotec, passieren soll: Die
Raumnutzung soll dabei nicht aos-
schlieflich an leste Mietpreise gekop-
pelt werden, sondern beispielsweise
auch an die Schaffung neuer Arbeits-
plitze, 1600 bis 18300 Quadratmeter Vier-
mietungsflache - von rund 8000 Qua-
dratmetern  insgesaml will Dick-
manns zur Verfugung stellen konnen.
Wleh rechne bei einem Einzug in zwei-
ginhalb Jahren mit einer Auslastung
von 70 Prozent™,

Und das ware dann ein Schritt auf
dem Weg, dendic Oberburgermeisterin
als unabdinghar ansieht: ,, Wir mussen
den strukturellen Wandel in Plorzheim
beschleunigen und newe, zukunfissi-
chere Arbeitsplitze schaffen”, Bislang,
so das Stadtoberhaupt, sei die Gold-
stadt 20 einseitig aufgestelll. So habe
sich die dureh die traditionelle
Schmuckindustrie  bedingte  Mono-
struktur nachteilig ausgewirkt, L aber
auch die Prazisions- und Feinwerktech-
nik hiingt durch ihre Abhiingigkeit von
der Automobilindustrie in den Sellen®.
Die Arbeitsplitze in Plorzheim, seien
einfach zu konjunkturanfillig, Abhilfe
verspricht sich die Oberbilrgermeiste-
rin durch die Stéirkung der Kreativwirt-
sehalt und die Einrichtung des Kompe-
tenzzentrums. Auch wenn sie im Hin-
blick auf die enormen Sanicrungs- und
Imbaumalbnahmen  der  insgesamt
rund 8000 Quadratmeter groben Immao-
hilie samt der Mabnahmen im Umfild
fur sich leststellen muss: | Eine Num-
mer kleiner wiire mir das ganze licher
gewesen”, Sandra Pfifflin

Das Dachgeschoss im Visier

Pforzheim Galerie hofft auf zusdtzlichen Raum

PFORZHEIM. ..l riickend heild und eng®
sei es gewesen, schildert Joachim
Rosch die Situation am Sonntag in der
Plorzheim Galerie im Kollmar & Jour-
dan-Haus: Rund 150 Besucher hatten
sieh bel der Ausstellungserdfnung
LHorst Antes — René Dantes” in den
Rinmen gedringt. ,, Wir sind mal wie-
deranunsere Grengen gestolien”, kon-
statiert der Erste Vorsitzende des
Freundeskreises, der susammen mit
dem Kulturamt die Galerie in dem Ge-
baude betreibt, das kunftig auch das
Rompetenzzentrum Kreativwirt-
arhaflt beherbergen soll,

Im Dezember dieses Jahres kann
die Plorzheim Galerie bereits ihr zehn-
jahriges Bestehen in den historischen
Riumen feiern - vieles habe sich in die-
ser Zellspanne zum Positiven verin-
dert, sagt der SPD-Mann, manche
Wiinsche blichen allerdings noch of-
fen. Seit der Umgestaliung der Galerie
vor zweieinhalb Jahren, als die einen-
genden Kabinette entfernt wurden, sei
dler Ruf der Plorzheim Galerie deutlich
besser geworden: JEsistnicht mehr so
muffig, so provinziell”, sagt Risch. lm
Rahimen der begrenzten Miglichkei-
ten sei es gelungen, Aufmerksambkeit
ither die Region hinaus #u ergelen, un-
ter anderem mit Ausstellungen wic
wachitze aus Plorzheimer Privathe-
site”, JCamille Leberer® und jetzt .An-
tes—Dantes®”.

Woch wir stolien schnell an Gren-
zen®, sagl der Mediziner: Finr Lethga-
ben aus international bedeutenden
Museen wiirden einfach die Voraus-
setzungen fehlen. Rosch kanm die
Mingel schnell festmachen: Keine
konstante Klimatisierung, keine pas-
sende Beleuchtung, keine Regulier-

barkeit der Luftfeuchtigheit -, und vor
allem mangelnde Sicherheitsvorkeh-
rungen®. Den Gedanken, eine eigene
Kunsthalle fir hochkardtige Wechsel-
ansstellungen zu baven, hat Rosch al-
lerdings ad acta gelegt: ,,Wir haben
uns als Marke in diesem Gebédude etah-
Hert™, Und so denkt er cher an riamli-
che Ausweitung innerhalb des Gebéu-
des. Dringend”, so sagt Rosch. wir-
den 100 his 150 zusatzliche Quadratme-
ter henotigt, vor allem um die neuen
Medieninder Kunst endlich vorstellen
#u kénmnen, Sein mittelfristiges Ziel -
+50 in drei bis finf Jahren® - ist aller-
dings die Erweiterung um weiter 500
auf dann insgesamt 1000 Quadratme-
ter, Und da sieht er im Dachgeschoss
des Kollmar & Jourdan-Gebaodes ein
grolies Potenzdal: , Das wire eine Opti-
on fine die Zukunft”,

Lm Rahmen der kommenden Ge-
biudesanierung wire die Vorberei-
tung eines Ausbaus gut vorstellbar,
formuliert ervorsichtig. Und winkt mit
dem zweckgebundenen Vereinsver-
midgen; Rund 350 000 sind in dieser
Kasse, Die kimnten wir gezielt ein-
bringen®, lockt Risch, Sandra PEMin

Auf grofles Interesse stifit die Aus-
stellung  Antes-Dantes”.  Foto: Selbel

Ein wirtschaftliches Ertfolgsmodell

Der ,Kreativraum* prisentierte die Boom-Branchen der MedienRegion Stuttgart: Uber 100 000 Besucher angelockt

STUTTGART. Ciinz im Zelchen des
LHreativeaums® stand in der vergange-
nen Woche die Medienregion Stuttgart,
#u der neben der Landeshauptstadt die
fitnfumliegenden Landkreise Ludwigs-
burg, Goppingen, Rems-Murr, Esslin-
genund Béblingen gehoren. Andersals
bisher bundelten die Wirtsehafisforde-
rung Hegion Stuttgart GmbH. die Me-
dien- und Filmforderung Baden-Wurt-
temberg mbH und die Landeshaupt-
stadt stuttgart dieses Mal alle Veran-
staltungen zu einem Verbund neuer
Formate,

Alle Akteure ins Boot holen

Bettina Klott, Leiterin des Geschifts-
bereich Kreativwirtschaft bei der Wirt-
sthaftsforderung  Region  Stuttgart
GmbH, erbiotert: |, Wir wollten alle
wichtigen Aktewre des Kreativstand-
orts inein Boot holen, Dureh die Koope-
ation mit vier Partner-Events gewann
der Kreativeaum® dadureh kriiftig an
Bedeutung.” Neben dem Internationa-
len Trickfilm-Festival Stuttgart, der 14,
Internationalen Konferenz filr Anima-
tion, Effekte, Games und digitale Me-
dien, der Verleihung des Medienprei-
ses der Landesanstalt for Kommunika-
ton sowie der Pop-Open 2009 zog auch
noch der parallel stattfindende Exrope-
an Creativity Dialogue und der Fach-
kongress Hormedien die Offentlichkeit
in ihren Bann. . Die sogenannte Blane
Stunde”, s0 Bettina Klett,  verband alle
diese  Veranstaltungen  miteinander
und ungierte soals Spiegelbild der Ver-
netzung zwischen den Akteuren.” Uber
100 000 Besucher zeugten vom Erfolg

Bettina Klett, Leiterin Geschafts-
bereich Kreativwirtschaft bei der
Wirtschaftsfirderung Region Stutt-
gart GmbH.

Fato: Grossmann

des nenen Maodells, Vernetzung gilt als
FZouberwort  der Kommunikations-
hranche. Bettinag Klett hringt es anf den
Punkt:  Anregungen und Austausch
sind eine gesunde Basis fr neve [deen
und wirtschaftlichen Erfolg” Dieser
kann sich mittlerweile in Zahlen mes-
sen lassen. Nach einer Erhebung im
Jahr 2007 fiirden Informations-und Me-
diensektorinnerhalbzwolf Regionenin
Baden-Winttemberg nimmt die Region
stuttgart deutlich die Spitzenstellung
ein. Hier kemzentricren sich tber ein
Dirittel aller Unternehmen mit einem
Anteil von mehr als 40 Prozenl am
Branchenumsatz, Auch das jihrliche
Wertschiphungswachstum Kann sich
sehen lassen. In den Jahren 1995 bis
2004 war 5 mit rund funf Prozent dop-
pelt so stark wie das der Gesamibwirt-
schaft  Baden-Winrttembergs,  Inzwi-
schen arbeiteten rund 398 000 Erwerbs-
Litige inder Kreativwirtschaft und stel-
len damit mehr als sichen Prozent aller
Erwerbstatigen. Und die Zahl steigt
weiter: Mit rund zwei Prozent pro Jahr
doppelt so stark wic in der Gesamtwirt-
sehaft des Landes. So ist e kein Wun-
der, dass mittlerweile Gber 49 000 steu-
erpflichtige Unternehmen zur baden-
winrttembergischen Kreativwirtschaft
zahlen, mit einem Gesamiumsatz 2004
von 50,2 Milliarden, BEuro, Damit lief
man der Vorzeigebranche des Landes,
dem Maschinenbau, zum ersten Mal
den Rang ahb.

Besonders im Bereich Film legte die
Medienregion Stuttgart - traditionell
ein starker Verlagsstandort - kraftig
. Neben denzwel Serien , Soko Stutt-

gart” und . Eine fiir alle - Frauen kim-
nen's besser” st speziell die Trickfilm-
branche sehr aktiv, so Bettina Kletl
LAber auch der Image- und Dokumen-
tarfilm spielen eine immer groBere Rol-
les 5o kam es fast zwangslaufig, dass
der Deutsche Wirtschaftsfilmpreis des
Bundesministeriums  fir  Wirtschaft
und Technologie in Ludwigsburg ver-
lichen wird, dem Standort der renom-
mierten Filmakademie Baden-Wuart-
temberg. JDhiese gehort zum Netz von
Hochachulen, die nahezu alle Bereiche
der Kreativwirtschalt auf hohem Ni-
veau abdeckt”, sagt Klett, Dazu zihlen
neben der Filmakademie die Hochschu-

le der Medien, die Kunstakademie
Stuttgart, die Hochschule fur Musik
el Darstellende Kunst sowle die Uni-
versititen Stuttgmt und Hohenheim.
Auch wenn die Medienregion Stutt-
gart heute gut aulgestellt ist, tat man
sich auch in der Landeshauptstadt mit
der Kreativwirtschalt anfangs sehr
schwer. Nicht vergessen ist, wie man
der Filmakademie Baden-Wirttem-
berg 1991 aufl ihrer Suche nach einem
geelgneten Standort die Tir vor der
Nase znschlug, sehr zur Freude der
Stadt Ludwigshurg, diesichmit der An-
siedelung dicser Aushildungstitie zu
einem international bedeutenden Me-

Medienevents wie das Internationale Trickfilmfestival locken das
Publikum ins Stuttgarter ,,Gloria",

Fertad mis

dienstandort entwickeln konnte. Stutt-
gart als Stadt, die traditionell vom Au-
tomobil- und Maschinenbaun lelte, tat
sich nicht leicht, Kreativleistungen als
Wirtschaftsfaktor zu begreifen. |, Die
Medieninitiative reagierte darauf™, so
Bettina Klett, . Seit dber 13 Jahren lie-
fert sie wichtige Anregungen, wie die
Notwendigkeit des Literaturhauses
oder die Ausweisung neuer Mediena-
reale,

Auch  Prasentationsméglichkeiten
anfMessenoder Publikationen wurden
in diesem Kreis angeregt, diskutien
undumgesetzt.” Dereigene Newsletter
W0 medias res” felert dieses Jahr be-
reits das 10-pihrige: Monat [ir Monal
gibterden sehnellen Uberblick tiber die
wichtigsten Aktivitaten und Trends
der MedienRegion Stuttgart.

Was sich die Medienbranche aber-
haupt nicht leisten kann, ist Stillstand.
Kein Wunder, plant Klett mit threm
Team schon die ndchsten Mabnahmen,
um den Standort weiter zu stirken: JIn
Kooperation mit Stadt und Land veran-
stalten wir am 10, Juli im Mercedes-
Benz-Museum den |, Creative Leaders
Day*” mit internationalen Top-Referen-
ten. Anfang Dezember ist das Land Ba-
den-Wilrttemberg dann Gastgeber des
Creativity World Forum. Dafiir organi-
sieren wir eine Tour durch die Region
mit einem speziellen Blick aul Archi-
tektur und Design.” Das Ganze immer
mit der Maligabe, neben der Innovati-
onsE- und Wirtschafiskraft des Kreativ-
standorts auch das kreative Potenzial
deutlich herauszustreichen

Daniel Oliver Bachmann
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Sandra Pfifflin
PZ-Redakteurin, zu:

Kompetenzzentrum
Kreativwirtschaft

ie  Abwigung  fallt  nicht

leicht:  Einerseits das  drin-
gend bendtigte Stonal an die ge-
beutelte Pforzheimer Bevilkenmg,
es  gelit vorwdrts,  Amdererseits
mdigliche Kosten von insgesami 30
Millionen Eure. Wie soll man da
entscheiden?  Braucht  die  Gaold-
stadt  das  Kompetenzzentrum
Kreativwirtsclaft im Koll-
smar & Jourdan-Haus, kKann sie es
sich fiberhaupt leisten oder blo-
ckiert sie damit andere Investitio-
nen auf Jale hinans?

Mut zum Risiko

Der Pforzheimer Gemeinderat und
anch die Oberbiirgenmeisterin ha-
Ben sich festgelegt; | Wir miissen
cin bisschen mehr Mut an den Tag
legen®, sagt Christel Augenstein.
Doch wennt die Stadt fa sagt 2o
diesemn  Grofsprojekt, dann muss
sie jetzt ganz schoell in die Potte
kommen, Denn olne schiliissiges,
tiberzengendes Konzept kdnnte aus
dem notwendigen Mut schnell tea-
rer Ubernnut werden.

Oliver Daniel Bachmann
PZ-Mitarbeiter, zu:

Von der MedienRegion
Stuttgart lernen

forzheim habe den Struktuir-
Pwmru'c'f verschlafen,  wm-
schrieh der CODU-Landtagsfrakti-
ansvorsitzende Stefare Mappus vor
Kurzem  seine  Standortanalyse.
Und richtig, vergleicht man Pfore-
feinn it Stéidten der MedienRegi-
on - Stuttgart wie  Ludwigsburg,
sieht es in zukunfistrichtiven Be-
refchien  wie Newe Medien, Filim
oder Werbung an Enz wid Nagold
diister aus, Und das, obwoll die
Hochschuile Pforzheinm zu den ers-
ten Dentschlands zihite, die Wer-
bung in dhrem Ausbildungsange-
bot Tatte.

Die Konkurrenz
schldft nicht

Dach mittlerweile ist die Konkur-
renz nicht mur im Hochsclnilbe-
reich riesengrofs: Beim Kampf um
die besten Absolvertten zieht Pforz-
heim  regelmifiiy den  Kiirzeren.
Anch Ludwigsburg hatte mit die-
sem Problem zu kidmpfen: Die Ab-
solventen der Filmakadenmie verfie-
fien den Standort. Darn reggierte
man, wnd schwf mit dem Film-
und Medienzentrum efnen geeigne-
ten Platz, der fungen Medienscheaf-
fenden enmiglicht, in der Stadt zu
darbiten, Die Nutzung des Kollmar
& Jourdan-Gebdindes als Kreativ-
Zentnum kann daher ein logischer
Schiritt sein, tom nicht nocly stdvker
von den boomenden Landkreisen
der MedienRegion Stuttgart abge-
fcingt zu werden,

e MedienRegion  Stuttgart
prafitiert van der positiven Walir-
nelmung vonr Schimuckdesiyn aus
Pforzheim®, sagt Bettinag  Klett,
Leiferin des Gescluiftsbercichs Krea-
thvwirtsclaft in Stuttgart. In allen
anderen Bereichen der Kreativwirt-
schaft st die Strahlkraft Pforz-
fheims dagesen gering. Ein Kreativ-
zentrum mit fiberzengendem Kon-
zept kiinnte der Anfanyg sein, diese
Schwiiche zu dberwintden,



